
A LA ST VALENTIN, KFC FAIT CROUISTILLER VOS TEXTOS DE RUPTURE.  

A la Saint Valentin, il y a ceux qui s’aiment très fort et qui se font des grandes déclarations et ceux qui se font plaquer 
comme des poissards à la date fatidique. Pour réconforter tous les cœurs fraichement brisés, KFC France lance Crispy 
Break.

Le 14 février, chaque personne qui se présentera chez KFC avec un texto de rupture pourra profiter d’une promotion 
sur le menu XL.

Crispy Break c’est aussi toute une campagne à retrouver sur les réseaux sociaux officiels de KFC France : Instagram, 
Twitter, Facebook et TikTok.

Pour tout comprendre de la mécanique : https://youtu.be/NzmQs7taVFk
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